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融 媒 体 时 代 电 视 财经 类 市 目 发 展 趋势 


摘 要 : 大 数据 时 代 的 到 来 ， 人 们 的 生活 中 也 充满 着 数字 化 技术 ， 随 着 多 种 媒介 方式 的 持续 更 新 变化 ， 以 及 媒介 之 间 的 相互 
结合 ， 从 根本 上 改变 了 电视 财经 类 节目 的 发 展 趋势 。 本 文 针 对 当今 多 种 媒介 相 结合 的 时 代 ， 电 视 财经 类 节目 的 受众 情况 、 发 


展现 状 和 发 展 趋势 进行 分 析 。 
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融 媒 体 是 各 类 多 媒体 相 融 合 的 一 种 媒介 方式 ， 通 过 
互联 网 上 多 种 方式 传递 信息 。 随 着 生活 水 平 的 提高 ， 人 
们 对 财经 节目 的 需求 也 不 断 增强 。 但 是 ， 电 视 财经 类 节 
目 大 多 依旧 采用 传统 的 方式 进行 ， 电 视 财 经 类 的 节目 的 
收视 情况 不 容 乐观 。 

1. 电视 财经 类 节目 的 受众 情况 
1.1 受众 市 场 需求 

随 着 经 济 的 发 展 ， 人 们 的 投资 意识 日 强 ， 各 种 各 样 
的 理财 公司 和 理财 产品 不 断 涌现 ， 事 实证 明 ， 购 买 股票 、 
证 券 、 理 财产 品 的 普遍 是 上 班 族 和 退休 在 家 的 老年 人 ， 上 
班 族 的 年 轻 人 将 自己 的 积蓄 进行 投资 ， 为 了 获得 更 大 的 回 
报 ， 退 休 的 老人 以 购买 理财 产品 的 方式 丰富 自己 的 业余 文 
化 生活 。 随 着 市 场 需求 的 加 大 ， 电 视 财 经 类 节目 也 在 发 生 
着 翻天 覆 地 的 变化 。 根 据 调 查 ， 电 视 财 经 类 节目 的 收视 情 
况 明 显 好 于 青少年 类 节目 ， 而 且 喜 欢 观 看 电视 财经 类 节目 
的 群体 的 文化 背景 深厚 。 

现在 的 电视 财经 类 节目 中 资讯 综合 类 节目 占 主导 位 
置 ， 很 多 电视 财经 类 节目 都 采用 “一 问 一 答 ” 的 方式 进 
行 ， 节 目 邀 请 相关 的 财经 类 专家 做 客 节 目 ， 主 持 人 以 聊 
天 谈话 的 方式 与 专家 交流 ， 将 专家 所 了 解 的 即时 信息 第 
一 时 间 向 观众 进行 传递 , 有 时 也 会 回答 观众 提出 的 问题 ， 
在 一 定 程 度 上 得 到 了 观众 的 满意 和 认可 。 

1.2 受众 市 场 特 点 

中 国有 很 多 财经 类 节目 , 每 个 节目 都 有 不 同 的 特点 ， 
通过 每 个 节目 不 同 的 播 出 时 间 和 方式 得 到 群众 的 认可 ， 
《对 话 》 和 《头脑 风暴 》 等 节目 的 播 出 时 间 是 晚上 22-23 
点 ， 通 过 现场 专家 与 观众 进行 沟通 和 对 话 ， 甚 至 进行 头 
脑 风暴 , 解决 观众 在 现实 的 事业 发 展 中 遇 到 的 难题 , 例如 ， 
店面 的 升级 、 改 型 ， 向 观众 讲解 如 今 市 场 上 存在 的 一 些 
商机 。 节 目 组 会 邀请 一 些 创业 成 功 的 有 经 验 的 人 士 讲解 
自身 的 创业 经 历 ， 这 样 一 方面 可 以 在 一 定 程度 上 解决 创 
业者 时 创业 存在 的 问题 ; 另 一 方面 鼓励 更 多 的 人 进行 创 
业 。 很 多 成 功 人 士 在 节目 上 进行 经 验 交 流 和 分 享 ， 让 很 
多 观众 受益 菲 浅 。 财 经 类 节目 一 般 会 在 深夜 播 出 ， 因 为 
需要 汇总 一 天 的 商业 资讯 ， 向 观众 进行 信息 传递 。 

1.3 受众 市 场 分 析 
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电视 财经 类 节目 播 出 时 间 大 约 在 一 个 小 时 左右 ， 这 
样 的 时 间 也 符合 电视 播 出 的 黄金 时 间 ， 这 就 需要 观众 们 对 
财经 类 节目 足够 的 喜爱 ， 因 为 在 夜晚 时 段 很 多 娱乐 节目 也 
在 播 出 ， 但 是 电视 财经 类 节目 没有 受到 影响 ， 很 多 股民 们 
都 在 关注 着 股票 的 波动 和 变化 ， 更 多 的 经 济 资讯 也 为 观众 
们 提供 了 很 多 重要 的 信息 ， 满 足 了 观众 的 需求 。 

2. 融 媒 体 时 代 电 视 财经 类 节目 现状 
2. 1 传播 现状 

在 新 的 融 媒 体 时 代 ， 电 视 财经 类 节目 传播 方式 也 发 
生 着 改变 ， 融 媒体 不 是 一 个 完整 独立 的 媒体 ， 而 是 一 个 
将 微 信 、 微 博 、 微 电影 、 广 播 等 多 种 方式 相互 优化 结合 
的 媒体 ， 对 以 后 的 媒介 发 展 有 很 大 的 提升 空间 ， 现 在 互 
联网 发 展 迅速 ， 网 络 上 的 信息 传递 速度 逐渐 加 快 ， 将 这 
么 多 种 方式 相 结 合 进行 信息 传递 , 加 速 的 不 仅仅 是 速度 ， 
而 是 信息 的 全 面 和 完整 性 。 

在 融 媒 体 时 代 ， 传 统 的 电视 媒体 和 纸 媒 体 也 受到 了 巨 
大 的 冲击 ， 融 媒体 的 出 现 也 使 得 观众 的 注意 力 分 散 ， 产 生 
竞争 ， 严 重 影响 了 广告 市 场 的 发 展 ， 如 果 传 统 的 媒体 和 纸 
媒体 想 再 生 ， 必 须要 进行 转型 ， 并 且 尽 快 向 融 媒体 靠拢 ， 
因为 融 媒体 时 代 是 未 来 的 大 趋势 。 

2. 2 收视 现状 

虽然 我 国 越 来 越 多 的 人 通过 不 同 的 方式 掌握 经 济 方 
面 的 相关 知识 ， 主 要 包括 股票 、 证 券 、 金 融 理财 等 方面 ， 
加 大 了 对 财经 方面 信息 的 需求 度 ， 但 是 ， 我 国 的 电视 财 
经 类 节目 收视 情况 却 相 反 ， 我 国 的 电视 财经 类 节目 的 播 
出 方式 主要 有 三 种 : 第 一 类 是 谈话 类 ， 主 要 以 对 话 的 形 
式 进 行 沟通 交流 ， 并 呈现 给 群众 ; 第 二 类 是 资讯 类 ， 将 
当日 的 新 闻 财 经 类 信息 进行 收集 和 整理 讲述 给 观众 ， 让 
观众 了 解 实时 信息 ; 第 三 类 是 评论 类 ， 对 于 当今 的 财经 
类 信息 进行 头脑 风暴 ， 进 行 评 论 分 析 和 研究 。 虽 然 方式 
多 种 多 样 ， 但 是 每 个 方式 类 型 的 节目 收视 率 都 很 低 ， 与 
综艺 节目 相 比 相差 其 远 。 

由 于 现在 网 络 的 更 新 换代 ， 很 多 人 不 仅仅 只 通过 电 
视 的 财经 类 节目 进行 了 解 ， 如 今 的 财经 信息 方式 多 种 多 
样 ， 很 多 人 会 通过 手机 的 一 些 新 闻 相 关 网 站 进行 了 解 ， 
通过 微 博 、 微 信 上 的 新 闻 消 息 进行 沟通 ， 在 相关 新 闻 里 
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留言 ， 可 以 第 一 时 间 进 行 沟通 和 消息 分 享 与 解析 ， 微 博 
的 评论 和 留言 是 很 多 人 提问 和 解答 的 好 地 方 ， 这 样 就 在 
一 定 程度 上 大 大 降低 了 大 家 对 电视 财经 类 节目 的 日 益 需 
求 ， 使 收视 率 呈 下 降 趋势 。 所 以 ， 传 统 的 媒体 方式 遇 到 
了 严峻 的 挑战 。 
3. 融 媒体 时 代 电 视 财经 类 节目 的 发 展 趋势 
3. 1 发 展 趋势 之 专业 化 

在 融 媒体 的 大 背景 下 , 更 好 地 发 展 电 视 财经 类 节目 ， 
首先 要 做 到 专业 , 专业 的 财经 内 容 是 财经 类 节目 的 基本 ， 
财经 类 节目 讲求 准确 性 和 针对 性 ， 坚 决 杜绝 不 专业 的 资 
讯 ， 要 做 出 专业 化 的 节目 ， 记 者 和 主持 人 要 具备 很 深厚 
的 财经 专业 背景 ， 播 出 的 形式 、 节 目 名 称 都 应 与 所 播 出 
的 内 容 相 符合 。 很 多 电视 财经 类 节目 针对 当今 发 生 的 热 
点 经 济 资讯 进行 全 方位 的 分 析 和 播报 ， 将 财经 类 的 大 咖 
和 风云 人 物 作为 节目 的 焦点 ,节目 完 全 以 经 济 的 角度 和 
严谨 的 态度 ， 客 观 真 实地 报道 ， 专 家 的 权威 性 评论 也 给 
节目 整体 添砖加瓦 。 与 此 同时 ， 值 得 注意 的 是 ， 在 专业 
的 同时 要 注重 节目 的 通俗 性 ， 尽 可 能 地 根据 观众 的 水 平 
设 定 节 目 ， 要 以 观众 能 够 看 得 懂 。 理 得 清 的 原则 去 做 ， 
语言 上 尽量 通俗 化 ， 很 多 专业 名 词 很 难 让 观众 理解 ， 可 
以 以 讲 故事 的 方式 循序 渐进 地 讲解 ， 由 浅 入 深 ， 生 动 形 
象 地 呈现 给 观众 。 还 可 以 在 电视 上 呈现 一 些 直 观 化 的 。 
表格 、 图 形 等 ， 增 强 观众 对 节目 认可 度 ， 做 好 财经 类 节 
目 如 果 只 在 内 容 上 下 功夫 是 远 远 不 够 的 ， 应 该 站 在 观众 
的 角度 ， 换 位 思考 ,切身 处 地 地 了 解 百 姓 所 关心 的 财经 
方面 信息 , 同时 要 提升 工作 人 员 的 工作 能 力 ， 双 管 齐 下 ， 
这 样 才能 让 电视 财经 类 节目 越 办 越 好 。 融 媒体 时 代 ， 电 
视 财经 类 节目 必须 要 专业 ,认真 做 出 专业 化 的 财经 类 节 
目 。 
3. 2 发 展 趋势 之 专题 化 

在 融 媒 体 大 背景 下 ， 在 做 好 专业 化 的 同时 ， 还 应 做 
到 专题 化 ， 所 以 ， 节 目 播 出 的 主题 就 显得 尤为 重要 。 主 
题 吸引 到 观众 ， 观 众 才 会 停留 在 频道 上 ， 所 以 主题 是 观 
众 选 择 观 看 的 第 一 道 关 口 ， 做 好 这 一 主题 就 要 做 好 充足 
的 准备 ， 在 解释 很 多 财经 类 现象 或 事件 的 时 候 只 使 用 几 
条 资讯 进行 讲解 是 不 够 的 , 观众 需要 的 是 从 事件 的 起 因 、 
发 生 、 结 果 ， 每 个 环节 的 导致 因素 ， 就 需要 在 节目 播 出 
之 前 做 好 大 量 功课 ， 从 而 让 观众 和 读者 信服 和 认可 。 在 
新 时 代 背 景 下 ， 很 多 新 鲜 事 物 都 有 自己 的 品牌 电视 财 
经 类 节目 也 是 如 此 ， 也 需要 有 自己 的 品牌 去 塑造 和 包装 
自己 ， 品 牌 效 应 的 出 现 使 很 多 事物 变 得 受 欢 迎 。 在 财经 
类 节目 中 ， 以 国际 经 济 类 学 者 为 访谈 对 象 ， 以 谈话 的 方 
式 进行 沟通 交流 ， 呈 现 给 观众 的 是 权威 的 、 有 高 度 的 ， 
通过 主持 人 与 嘉宾 的 充分 交流 ， 探 究 焦点 事件 背后 真正 
的 秘密 ， 分 析 最 新 经 济 发 展 动向 ， 建 立 品牌 效应 。 所 以 ， 
形成 固定 的 专题 是 电视 财经 类 节目 的 必需 ， 同 时 构成 独 
立 的 经 济 类 品牌 ， 对 专题 化 的 电视 财经 类 节目 起 到 推动 
作用 。 
3. 3 发 展 趋势 之 互补 化 

在 融 媒 体 大 背景 下 ， 既 要 做 到 节目 的 专业 化 、 专 题 
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化 ， 又 要 做 到 互补 化 ， 很 多 人 认为 ， 融 媒体 时 代 到 来 之 
后 ,传统 的 媒体 就 会 随 之 被 替代 。 其 实 不 然 ， 当 今 社会 
的 发 展 不 是 逐渐 代替 的 过 程 ， 而 是 互补 的 关系 ， 这 就 需 
要 传统 媒体 方式 顺应 时 代 发 展 ， 进 行 转型 。 现 在 ， 很 多 
媒体 在 同一 信息 平台 进行 相互 协调 ， 发 挥 各 自 的 优势 ， 
根据 不 同 的 类 型 对 财经 类 资讯 进行 分 类 。 合作 才能 共 遍 ， 
CCTV 财经 节目 和 央视 网 合作 ， 传 统 的 媒介 与 数字 电视 合 
作 ， 越 来 越 多 的 媒体 进行 拥 绑 式 运营 ， 产 业 链 也 在 不 断 
地 扩大 。 

微 信 、 微 博 等 网 络 浏览 方式 的 普及 ， 很 多 人 会 选择 
在 网 上 观看 资讯 ， 因 此 很 多 媒介 建立 了 自己 的 微 信 、 公 
众 号 、 微 博 ， 甚 至 推出 了 独立 的 App 客户 端 。 很 多 人 在 
上 下 班 之 余 就 可 以 通过 手机 观看 新 闻 资讯 和 财经 信息 ， 
并 不 需要 晚上 回 到 家 中 收看 财经 类 节目 。 老 年 人 则 会 倾 
向 于 看 电视 ， 每 个 人 的 接收 信息 方式 的 不 同 ， 就 会 有 不 
同 的 观看 方式 ， 就 目前 的 形势 看 ， 人 们 普遍 会 选择 在 网 
上 浏览 新 闻 或 者 进行 评论 交流 ， 现 在 财经 类 的 新 闻 在 网 
上 的 阅读 点 击 量 在 不 断 增加 ， 央 视 财经 在 财经 领域 的 排 
位 是 第 一 位 的 ， 很 多 媒介 方式 ， 如 今日 头条 、 搜 狐 、 腾 
讯 新 闻 也 纷纷 涌 和 人 财经 类 新 闻 的 队伍 中 ， 累 积 阅读 量 已 
经 过 亿 。 将 新 媒体 和 传统 媒体 互补 化 ， 相 结合 ， 扩 大 了 
电视 财经 类 节目 在 业内 的 影响 力 。 所 以 ， 这 种 互补 化 的 
发 展 模式 起 到 了 至 关 重 要 的 作用 。 
结语 

总 而 言 之 ， 在 传统 媒体 的 基础 上 发 展 融 媒 体 ， 不 仅 
弥补 了 传统 媒体 的 短 板 和 不 足 ， 同 时 传统 媒体 也 为 发 展 
融 媒体 打下 了 坚实 的 基础 。 二 者 不 可 或 缺 ， 融 媒体 的 发 
展 趋势 也 会 更 加 专业 化 、 专 题 化 、 互 补 化 。 轩 
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